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 مشخصات پژوهش 1

 مقدمه 1-1
را تجربه ای های اخیر رشد فزایندهاست که در سال در صنعت گردشگری های نوینگردشگری فیلم به عنوان یکي از پدیده

معروف و  هایتوانند نقش مهمي در معرفي مقاصد گردشگری و جذب گردشگران به مکانسینمایي مي هایفیلم کند.مي
 (.2020و همکاران،  1)گوپتا شده داشته باشندکمتر شناخته یا

 به دلیل نمایش آن مکان در تلویزیون خاص بازدید گردشگران از یک مقصد یا جاذبهبه طور کلي گردشگری فیلم به عنوان 
بییندگان از یک  توانند آگاهيمي که هستند سرگرمي غیرفعال، فعالیتیک  به واقع هاشود. فیلمیا پرده سینما تعریف مي

ها با استفاده از قدرت فیلم(. 2014، 2ازدمیر و آدانافزایش دهند ) مقصد گردشگری آن را به عنوان یکجذابیت  مکان و
کنند و در نتیجه به های طبیعي، فرهنگي، و تاریخي مقاصد را فراهم ميسازی جذابیتبصری و داستاني، امکان برجسته

یک مقصد را به روشي  از تمایل به بازدیدتواند یک فیلم ميبه واقع نمایند. مناطق کمک مي توسعه اقتصادی و اجتماعي آن
نمایشي که یک فیلم از یک شهر، استان یا کشور ارائه  .آیندبازاریابان مقصد از عهده آن برنمي حتي ایجاد و حفظ کند که

، 3توک و بیکرشود )ني مخاطبان جهاني یک فیلم، دیده مينفر، یع هانوعي مانند تبلیغاتي است که توسط میلیوندهد، بهمي
یک فیلم سینمایي  رفیت بالایي برای تبدیل به یک ابزار توسعه گردشگری برخوردارند.ظهای سینمایي از لذا فیلم .(1۹۹۶

کند، ن ایجاد ميتوجهي برای آن مکابرداری درآمد قابلتنها در طول فیلمشود، نهبرداری ميکه در یک مقصد مشهور فیلم
های فرصتبه عبارتي دیگر (. 200۷و همکاران،  4ماها بعد مردم را به بازدید از آنجا ترغیب کند )کیتواند سالبلکه مي
 براینعلاوه (.2024، 5شوند )ناکایاماایجاد مي و همچنین در هر دوره پخش مجدد اکران فیلمزمان در  یک مقصد بازاریابي

فصل  شدن ترطولانيموجب توانند از طریق گردشگری فیلم ایجاد شوند که به نوبه خود وکارها و خدمات جدیدی ميکسب

در جذب  های جیمز باندمجموعه فیلمموفقیت در این زمینه (. 2024و همکاران،  1)آراژو ـویلا شوندميبازدیدها 

های مثالدر شهر ممنوعه پکن « آخرین امپراتور»فیلم  هایتورگردشگران به مقاصد سفرهای این کاراکتر و یا 

 مناسبی هستند.  

ای بر گردشگری نیستند و تنها برخي از آنها سینمایي قادر به ایجاد چنین تأثیرات گسترده هایفیلمهمه  به هر صورت،
زمینه پیوند فیلم و به طور ر مطالعات د در سطح جهاني رویازاینشوند. ميموفق به ایجاد تحول در مقاصد گردشگری 

 ست.مشخص سینما و گردشگری بیش از هر زمان دیگری مورد توجه پژوهشگران هر دو حوزه قرار گرفته ا
ای جذاب برای ، توسعه گردشگری فیلم را به گزینهشگریهای شایسته ایران در سینما و گردظرفیتاز سویي دیگر 

و طبیعي، و  تاریخ و فرهنگ غني، تنوع اقلیميمندی ایران از هرهبطوریکه  اندرکاران هر دو حوزه بدل کرده است. بهدست
میان، دراین .کندميسازان و گردشگران فیلم تبدیل جذاب برای فیلم بالقوه مقصد یک به، این کشور را آثار باستاني فراوان

لکه از بایران است،  انداز طبیعي و انسانيچشمدهنده نه تنها بازتابالمللي های سینمای ایران در عرصه ملي و بینوفقیتم
 .اندهای ایران ایفا کردهنقش مهمي در نمایش ظرفیت و ای داردلحاظ هنری نیز جایگاه ویژه

سینمایي با هدف توسعه  هایفیلمدر تولید  شناسایي عوامل کلیدی مند، نیازظرفیت ارزشمندبرداری مؤثر از این بهره
شرط اصلي توسعه این گونه از گردشگری است. ردن اهداف هنری و تجاری به عنوان پیشدنبال کضمن  گردشگری فیلم

توسعه ر دی خارجي موفق هاتحلیل فیلمپژوهشي پیشنهادی حاضر با تمرکز بر رویکرد مطالعه تطبیقي و  روی طرحاز این
گونه این  اندرکاراندستو  سازانفیلم هب ارائه یک چارچوب عملي ، شناسایي این دسته از عوامل و در نتیجهگردشگری فیلم

در مسیر توسعه گردشگری هدف قرار های طبیعي، تاریخي و فرهنگي کشور ظرفیت مندی ازرا برای بهره از گردشگری
 داده است.
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 تعريف مسأله 2-1
 سینما و گردشگریاندرکاران صنعت های اخیر مورد توجه دستاست که در سالني های نویگردشگری فیلم یکي از حوزه

المللي بر توسعه گردشگری های سینمایي معروف در سطح بینآثار فیلم (.1400زاده و پناهي، قرار گرفته است )فرضي کشور
در گردشگران مقاصد مختلف در بریتانیا  %50به بهترین شکل گویای این نرخ رشد فزاینده هستند. در این زمینه افزایش 

 1۹۹8و  2003های درصد در گردشگران نیوزلند بین سال 10، افزایش سالانه «هری پاتر»های پس از اکران مجموعه فیلم
های ملي سیدني پس از اکران فیلم مأموریت درصدی در گردشگری پارک 200ها و افزایش پس از اکران فیلم ارباب حلقه

 (.200۶، 3هودسون و ریچي؛ 200۹، 2ها هستند )هوریگانترین نمونهاز مهم 2000در سال  2غیرممکن 
های های سینماگران کشور در عرصههای تاریخي، فرهنگي و طبیعي از یکسو و موفقیتمندی ایران از انواع جاذبهبهره
حال . با این( از سویي دیگر موجب افزایش جذابیت این گونه از گردشگری شده است1403المللي )علیزاده و همکاران، بین

برداری از این ظرفیت چندان موفق عمل نکرده و توسعه این در بهره کشور و حوزه سینما و گردشگریرسد هر دبه نظر مي
هایم ر»سریال  محدوداثر ( با تأکید بر 1403ای قرار ندارد. مطالعه علیزاده و همکاران )گونه از گردشگری در سطح بهینه

حوزه گردشگری  مطالعات درست. لازم به ذکر است بر توسعه گردشگری در شهرستان خلخال شاهدی بر این ادعا «نکن
بر توسعه گردشگری در  داخلي های سینمایياطلاعات دقیقي از آثار فیلمفیلم در کشور در مراحل ابتدایي خود قرار دارد و 

 .(1400زاده و پناهي، )فرضي مقاصد شهری و روستایي کشور در دسترس نیست
های بازاریابي )به عنوان مثال بعاد بازاریابي گردشگری فیلم چون شناسایي فعالیتمطالعات انجام شده بر اغالب تمرکز  

، زارچ یاسد و آزادوار، نجارزادهال های گردشگران فیلم  )به عنوان مث( و یا بررسي انگیزه13۹4زاده نمین، دوست و تاجصالح
  طلاعاتي دامن زده است.بر این شکاف اعلیرغم ارائه نتایج ارزشمند در حوزه بازاریابي ( 1400

یکه های اولیه نمایشگر آن است که غالب مطالعات از نگاه صنعت گردشگری انجام شده است. به طورعلاوه براین بررسي
که عوامل متعددی درحالي است عمدتا بر اقدامات پس از تولید فیلم و آثار آن بر گردشگری مورد نظر قرار گرفته است. این

ن صنعت سینما و نهادهای و همکاری بی محتوای فیلممراحل اولیه تولید فیلم تا زمان پس از اکران آن به عنوان مثال  از
گیری بهینه بهره رود تار ميبنابراین انتظا .(2024ناکایاما، ) گردشگری فیلم مؤثر هستند موفقیت بر گردشگری محلي و ملي

اندرکاران این صنعت به یک چارچوب عملي به ه گردشگری نیازمند تجهیز دستاز ظرفیت سینما در معرفي مقاصد و توسع
به ویژه  سیاری از محققان. این مهم از نظر بباشدعنوان راهنمایي جامع در تولید آثار سینمایي با هدف توسعه گردشگری 

یي در توسعه گردشگری موثر های سینمااینکه چه ارکان و عناصری در موفقیت فیلمپنهان مانده است.  در حوزه سینما
ناسایي این دسته از عوامل نیازمند یک شپاسخ مانده است. هستند از جمله سوالاتي است که در ادبیات داخلي هنوز بي

 مورد بررسي قرار گیرد. نگر و سیستماتیک است تا کلیه مراحل تولید فیلم از ابتدا تا پس از اکران آن،جانبهرویکرد همه
در کشور  ردشگری فیلمگسینمایي برای توسعه  هایفیلمعوامل کلیدی در تولید طرح پژوهشي پیشنهادی حاضر شناسایي 

های موفق خارجي در توسعه گردشگری فیلم ، تحلیلمطالعه تطبیقي ردجهت با اتخاذ رویکرا هدف قرار داده است. در این
 ارائه گردد. ینماساندرکاران صنعت دستمورد نظر است تا در نهایت چارچوبي کاربردی برای 
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 جنبه جديد بودن ونوآوری طرح  3-1
گونه از گردشگری عمدتا مورد توجه پژوهشگران بررسي مطالعات مرتبط با گردشگری فیلم نمایشگر آن است که توسعه این

دسته از مطالعات بوده است. در حالیکه صنعت گردشگری قرار گرفته و در نتیجه بررسي ابعاد بازاریابي آن اولویت اول در این 
 بازاریابي یک جزء لازم در توسعه این گونه از گردشگری است ولي کافي نیست. توسعه گردشگری فیلم نیازمند پیوند نزدیک

است. طرح پژوهشي پیشنهادی حاضر مدعي آن است که اتخاذ یک رویکرد دو حوزه سینما و گردشگری  و همکاری
است. به عبارتي دیگر پیگیری  گیری این پیوندشکلهای سینمایي گام اول در گرا در تولید فیلمفرایندمحور به جای نتیجه

های سینمایي از ابتدا تا یلمتوسعه گردشگری فیلم با هدف تبدیل بینندگان آن به گردشگران بالقوه در تمام مراحل تولید ف
شرط اصلي پیشبه عنوان زمان پس از اکران آن به جای استفاده تبلیغاتي ساده از یک فیلم سینمایي پس از تولید آن، 

شود. این مهم نیازمند تغییر رویکرد مطالعاتي در حوزه گردشگری فیلم است و تعریف ميتوسعه گردشگری فیلم در کشور 
طرح پژوهشي پیشنهای با معرفي و تمرکز بر این رویکرد فرایندگرا پیشگام ارائه یک چارچوب کاربردی  رود تاانتظار مي

برای اعمال در کلیه مراحل تولید یک فیلم سینمایي در کشور با هدف توسعه گردشگری در کنار سایر اهداف هنری، تجاری 
 و فرهنگي سینما باشد.

 
  : ضرورت و اهميت تحقيق 4-1

ی قابل توجهي که بین وضعیت فعلي گردشگری فیلم در کشور و های نظری موجود و همچنین فاصلهبه شکاف با توجه
های سینمایي در توسعه گردشگری از چند جنبه مهم و سطح بهینه آن وجود دارد، شناسایي عوامل کلیدی موفقیت فیلم

 .رسدضروری به نظر مي

ینما و گردشگری است. سندرکاران سینما نسبت به پیوندهای موجود میان انخستین جنبه، ارتقای شناخت و آگاهي دست (1
طور مؤثر در های مرتبط را بهها با یک راهنمای عملي کمک کند تا بتوانند اجزا و المانتواند به تجهیز آناین امر مي

کند که نه تنها جذابیت سینمایي تواند به ایجاد آثار هنری کمک فرآیند تولید فیلم ادغام کنند. آگاهي از این پیوند مي
 .ساز جذب گردشگران نیز باشندداشته باشند، بلکه زمینه

تر تر و هماهنگهای میان صنعت سینما و گردشگری است. ایجاد ارتباط نزدیکدومین جنبه، شناسایي و تقویت همکاری (2
و حوزه کمک کند. این توسعه هر د های مشترک منجر شود که بهگیری استراتژیتواند به شکلبین این دو صنعت مي

توانند به تبادل تجربیات و منابع میان این دو صنعت منجر شوند و در نهایت به تقویت جایگاه کشور در ها ميهمکاری
 .عرصه گردشگری فیلم بیانجامند

فق زمینه مو سازی تجربیات موفق جهاني است. با مطالعه و بررسي تجربیات کشورهایي که در اینسومین جنبه، مدل (3
سازی، توسعه برداری از این تجربیات در سینمای کشور پرداخت. هدف از این مدلسازی و بهرهتوان به بومياند، ميبوده

 .تواند به افزایش بازدیدها و جذب گردشگران کمک شایاني کندگردشگری فیلم در کشور است که مي

 

 
 ف طرح :اهدا 5-1

  هدف اصلی

م در کشور فیل گردشگری توسعه با هدفسینمایي  هایفیلمعوامل کلیدی در تولید ، شناسایي حاضرهدف اصلي پژوهش 
 صنعت سینما است. اندرکارانو ارائه یک چارچوب عملیاتي برای دست

 اهداف فرعی:
 فیلم به منظور شناسایي های سینمایي خارجي از ابتدا تا زمان پس از اکرانمراحل مختلف تولید فیلم لیتحل .1

 در توسعه گردشگری فیلم در مقصد مرتبط با فیلم.   عوامل کلیدی موفقیت فیلم

اندرکاران صنعت سینما به منظور اعمال عوامل شناسایي شده در مراحل ارائه یک چارچوب عملیاتي برای دست .2
 مختلف تولید فیلم از ابتدا تا زمان پس از اکران.
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 سوالهای اصلی تحقيق: 6-1

 سؤال اصلی:

 کدامند؟ در مقصد مرتبط با فیلم وسعه گرشگری فیلمتهای سینمایي خارجي در عوامل کلیدی در موفقیت فیلم

 سؤالات فرعی:
 های سینمایي خارجي در توسعه گرشگری فیلم در  مرحله قبل از تولید فیلم کدامند؟عوامل کلیدی موفقیت فیلم .1

 فیلم در جریان تولید فیلم کدامند؟ عه گرشگریهای سینمایي خارجي در توسعوامل کلیدی موفقیت فیلم .2

های سینمایي خارجي در توسعه گرشگری فیلم در  زمان اکران فیلم و پس از آن عوامل کلیدی موفقیت فیلم .3
 کدامند؟

 

 
 :تحقيق  فرضيات 7-1

 ه نشده است.ای در نظر گرفتبا توجه به ماهیت کیفي پژوهش پیشنهادی، فرضیه

 

 : تحقيق ) نظری / عملی (تعريف مفاهيم  8-1

ها، عناصر ها، شرایط، رویدادها، فعالیتها، ویژگيعوامل کلیدی موفقیت حوزهمنظور از  عوامل كليدی موفقيت:

خوبي حفظ، که به دلیل اهمیتشان نیاز به توجه خاص دارند. وقتي این عوامل به استاستراتژیک یا متغیرهای محدودی 
توجهي بر موفقیت یک رویداد، فرد، دپارتمان، سازمان یا شرکت داشته توانند تأثیر قابلنگهداری و مدیریت شوند، مي

ایي هستند که در صورت حذف یا هعوامل کلیدی موفقیت، جنبهبراین، علاوه .(18۶:2013، 1باشند )ویلیامز و سایمان
. شناسایي عوامل (30: 2002، 2اوکنند )هاندازش را مختل ميها، موفقیت سازمان در دستیابي به چشمعدم انجام آن

کردن و توصیف عناصر حیاتي برای موفقیت سیستم و کمک به منظور شناسایي نیازها، فهرستکلیدی موفقیت به
  ؛1۹84، 3) بیتون و زمود های مدیریت مورد استفاده قرار گرفته استو تلاشها تعریف و تمرکز بر مسئولیت

 (. 2003، 4وستزایندرون

نمایش آن در سینما، ویدئو یا تلویزیون  پس ازای بازدید گردشگران از مقصد یا جاذبهبه عنوان  گردشگری فيلم: 

 ما مورد نظر است.در پژوهش حاضر حوزه سین (.2001، 5بازبي و کلاگتعریف شده است )

  مبانی نظری تحقيق 9-1

ها، ویدئوها، تلویزیون، بازدید گردشگران از مقاصد جذابی است که از طریق فیلم به عنوان ردشگری فیلمگ

نرخ رو به رشد این گونه از گردشگری آن را به یکی از شوند. ها معرفی میدی و سایر رسانهویدی، دیسی

 یونیزیوبرنامه تل ای لمیهر ف تیموفقروندهای مهم پژوهشی در سطح جهانی بدل کرده است. به هر صورت 

 نهیزم نیدر ا یعوامل متعدد و باشد دهیچیپ تواندیم دکنندگانیآن بر جذب بازد ریو تأث ستین شدهنیتضم

 هستند.  لیدخ

                                                 
1 Williams & Saayman 
2 Howe 
3 Boynton & Zmud 
4 Van der Westhuizen 
5 Busby and Klug 
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گردشگری فیلم شناسایی موفقیت  ( سه عامل اصلی در 2005) 1سیمون هادسون و جی. آر. برنت ریچی

به های مقصد. این سه عامل ( ویژگی3( عوامل خاص فیلم، و )2های بازاریابی مقصد، )( فعالیت1اند: )کرده

 هستند که بر توسعه گردشگری فیلم اثرگذارند.« کششی»و « رانشی » نیروهای واقع
چارچوب ، وثر بر توسعه گردشگری فیلمبندی عوامل مبا بررسي ادبیات و دسته (2015) 2فمسریسویي دیگر،   از

 . (1)شکل  را ترسیم کرده استشگری دگر گونه ازاین مفهومي

 

های بازاریابی مقصد، که در مراحل قبل، حین و بعد از اکران یک فیلم انجام فعالیت، مطابق این چارچوب

 نمایشگر آن پیشینتواند تعداد زیادی گردشگر را به یک استان یا کشور جذب کند. تحقیقات شود، میمی

ه خوبی اند بها در مناطق خود، توانستهاست که کشورهای مختلف با تشویق تولیدکنندگان به ساخت فیلم

ها کمک کرده تا علاوه بر تبلیغ منطقه خود، از تأثیرات مثبت از این فرصت استفاده کنند. این رویکرد به آن

های خاص فیلم نیز بر موفقیت آن در توسعه از سویی دیگر ویژگی .مند شوندگردشگری فیلم نیز بهره

های کششی را ایجاد کنند و در انگیزه توانندهای خاص میفیلمجهت، گرشگری فیلم اثرگذار است. در این

خوبی با یکدیگر مرتبط باشند، موفقیت بیشتری کسب کنند. تماشاگران تمایل صورتی که داستان و مکان به

ویژه اگر فیلم قابلیت تکرار دیدن داشته باشد یا وجو کنند، بههای مربوط به فیلم را جستدارند که مکان

ای قوی تواند انگیزهتبط کند. این احساس آشنایی و وابستگی به مکان میاحساسات بیننده را با مکان مر

تر از سایرین هستند. برخی مقاصد فیلم برای گردشگران فیلم جذابدر نهایت،  .برای بازدید از آن جاذبه باشد

حصر به العاده زیبا یا نقاط فرهنگی و اجتماعی منمقصد رویایی گردشگران فیلم معمولاً دارای مناظر فوق

ها در پرده سینما، تمایل توانند جاهایی باشند که گردشگران پس از مشاهده آنها میفرد است. این مکان

توانند به شدت حس کنجکاوی و اشتیاق گردشگران را برای ها میاین نوع جاذبه بازدید از آنها دارند.دارند 

 .ها تحریک کنندبازدید از آن مکان

جدید از قدمت زیادی برخوردار نبوده و لذا العات گردشگری فیلم در داخل کشور به از سویی دیگر سابقه مط

پژوهشهای داخلی درباره این موضوع موجب شده است تا بودن موضوع و عدم رواج و گسترش آن در ایران، 

 (. 1400زاده و پناهی، باشند )فرضیبسیار محدود 

بنا شده است تا در نهایت  1ومی معرفی شده در شکل چارچوب نظری پژوهش پیشنهادی بر پایه اجزای مفه

های نگر و ترکیب آن با مراحل تولید فیلم سینمایی، چارچوبی تحلیلی جهت بررسی نمونهبا رویکردی جامع

 .ها در توسعه گردشگری فیلم شناسایی شوندموفق طراحی و در نهایت عوامل کلیدی موفقیت این فیلم

 

 

 

                                                 
1 Hudson and J.R. Brent Ritchie 
2 Phomsiri 

 [2015]فمسری،  . چارچوب مفهومي گردشگری فیلم1شکل 
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 و مراحل انجام آن  تحقيقروش انجام  10-1
 ياکتشاف يعامل لیتحل شد. ئه چارچوب نهایي، پس از استخراج اولیه عامل ها از روش تحلیل عاملي اکتشافي استفاده خواهدابرای ار

(EFAبرا )رهایکدام متغ میتا بفهم کنديروش به ما کمک م نی. اشوديمختلف استفاده م یرهایمتغ نیارتباطات پنهان ب یيشناسا ی 
 حاتیو ترج هازهیدرک بهتر انگ یواقع، از آن برا در مشترک قرار داد. یهاها را در گروهآن توانيدارند و م یتریبا هم ارتباط قو

 خواهد شد. استفاده  لمیف یگردشگر یموثرتر برا یهایاستراتژ يطراح ت،یو در نها لمیمخاطبان ف
 ای میرا که به طور مستق یياربنیعوامل ز توانديم تحلیل عاملي اکتشافيخاطبان، م حاتیمربوط به ترج یهاداده لیو تحل هیبا تجز

 باشند:  ریشامل موارد ز تواننديعوامل م نیکند. ا یيانتخاب اثرگذارند، شناسا نیبر ا میرمستقیغ
 و ...  ت،یهو یجستجو ت،یبه فرار از واقع لیتما جان،یبه ه ازی: نيعوامل روانشناخت

ها، باورها و : ارزشيعوامل فرهنگ یریگمیبر تصم ياجتماع یهامرجع و رسانه یهادوستان، خانواده، گروه ری: تأثيعوامل اجتماع
  گذارنديم ریتأث لمیکه بر انتخاب ف يفرهنگ یهنجارها

 و ... بهبه تجر يگشودگ ،یيگرابرون ،یيگرامانند درون يتیشخص یهايژگی: ويتیعوامل شخص
 انیرابطه م چگونهیه نکهیه ابکاهش داد. با توجه  يرا به چند عامل اصل یادیعوامل ز توانیروش، م نیاستفاده از ابا  بدین ترتیب، 

 يپنج گام اصل يکتشافا يعامل لیتحل یبرا Taherdoost) 2014. )شودیاستفاده م ياکتشاف يعامل لیوجود ندارد، از تحل هایژگیو
 وجود دارد. 

 
 

 یرهایمتغ نیب یهاي همبستگ يرسبر ،ياکتشاف يعامل لیتحل یمبنا نکهیبا توجه به ا ياکتشاف يعامل لیتحل یبرا :ها مناسب داده يابیارز
 .شودي استفاده م هایگژیو نیب يهمبستگ يبررس یها و آزمون بارتلت برا داده تیکفا یبرا KMOاست، از آزمون  شدهی ریگ اندازه

 مؤلفه 1کار، از روش نیانجام ا ی. براشودي م نییها تع داده نییتب یبرا ازیمؤثر و موردن یتعداد عاملها :هیاول یروش استخراج عاملها
 .شودي استفاده م SPSSافزار  در نرم ياصل یها

 یو آزمون اسکر (توسط عاملها دهش نییتب انسیوار) ژهیو ریمقاد اریتعداد فاکتور، از دو مع یبرا يعامل لیدر تحل :انتخاب تعداد عاملها
 .شودي استفاده م زهینمودار سنگر ایکتل 

 لیمناسب تحل جیبه نتا توانينم هیاول ریبدون چرخش مقاد ،ياکتشاف يعامل لیدر تحل: شده استخراج یانتخاب روش چرخش عاملها
 لیرا تسه ریکرارپذت جیبه نتا يساختار ساده است که دسترس کیاست و  جینتا لیکردن تحل . درواقع اساس چرخش، سادهافتیدست 

 .شوديعاملها استفاده م نیب لالحفظ استق لیدل به Varimaxاز روش  SPSSافزار  . در نرمکندي م
 .(1400)موسوی و همکاران،  شوديبا کمک خبرگان انجام م يو استقرائ يصورت ذهن به :عاملها ریو انتخاب عاملها تفس ریتفس
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 جامعه مورد بررسی 12-1

 :باشدهدف این تحقیق در دو سطح مطرح ميپژوهش جامعه  کردیاست. با توجه به رو يحاضر از نوع اکتشاف پژوهش
 رانیا ینمایس یهاملیف يقیجامع و تطب لیپژوهش حاضر به تحل ،یبر گردشگر نمایس ریتأث يبا هدف بررسسطح اول؛  در

شده  دیتول یهالمیف هیکل ،يپژوهش اتیادب براساس لمیف یگردشگر یدیکل یها. پس از استخراج شاخصپردازديو جهان م
بوده است  2015ال ؛ زیرا اوج گسترش مطالعات گردشگری فیلم از سقرار خواهند گرفت لیتحل، مورد سال اخیر 10در 

(Gundeti et al., 2023.) بر  یرگذاریتأث ،یگردشگر یهاجاذبه شیهمچون نما یيهابر شاخص دیبا تاک لیتحل نیا
 یگردشگر لیتحل یجامع برا يچارچوب به ارائه ،و ... يمل تیفرهنگ و هو جیدر ترو لمیگردشگران و نقش ف یریگمیتصم

 د.کمک خواهد کر لمیف
در سطح دوم برای اعتباریابي چارچوب ارائه شده از نظرات خبرگان و کارشناسان استفاده خواهد شد. در این سطح جامعه 

 و گردشگری خواهند بود.تحقیق کارشناسان عرصه سینما 

 

 

                                                 
1Itoo & Komal 
2 Ahmed & Unuvar 
3 Cabuyao 
4 Hudson & Ritchie 

 بررسی تحقيقات پيشين : 11-1

ر ادبیات داخل در مقایسه با دبا این حال سابقه موضوع  .اخیرشاهد رشد مطالعات مرتبط با گردشگری فیلم هستیمهای در سال
های داخلي بر ابعاد وهشبررسي ادبیات نمایشگر آن است که قالب مطالعات و پژ . علاوه براین،مطالعات خارجي محدودتر است

 .شوددر ادامه به مهمترین آنها اشاره مي مختلف بازاریابي گردشگری فیلم متمرکز هستند که
های گردشگری فیلم در ایران های سینمایي در توسعه صنعت گردشگری با بررسي انگیزهنقش فیلم به بررسي (2014) حسیني

 . های بازدید از یک مکان فیلمبرداری استاین پژوهش متمرکز بر رابطه بین تجربه گردشگری فیلم با انگیزه .پرداخته است

در پژوهشي دیگر صالح . ویر مقصد کرمان پرداخته استهای سینمایي بر تصای به بررسي تاثیر فیلمدر مطالعه (2014) جعفری
صالح دوست و همکاران  .های بازاریابي مقصد گردشگری فیلم پرداختندبه اولویت بندی فعالیت (2014) دوست و تاجزاده نمین

با  (201۷) کرباسي اند.ردهرا شناسایي ک کننده گردشگری ت نمایشي ترغیبلای محصوویژگیها ای دیگر( در مطالعه13۹4)

 .است پرداخته فیلم گریگردش در شده شناسایي ابعاد اولویت بررسي به ساحل و آفریقا از خارج هایفیلم  تحلیل محتوای

وستای سولقان را رتاثیرات متقابل بین گردشگری فیلم و توسعه گردشگری در  (2020) در پژوهشي دیگرنعمتي و همکاران
های آن بر یران و چالشاز عوامل موثر بر رونق گردشگری فیلم در ا( 2020) تحلیل کیفي فرضي زاده و پناهي. بررسي کردند

 احساسدر نهایت،  .ایت داردهای تاریخي حکهای تاریخي در لوکیشنهای سینمایي ساخت فیلمعواملي چون وجود شهرک
 عه موسوی نقابي و همکاراننوستالژیک گردشگران به لوکیشن فیلمبرداری موسیقي داستان و بازیگران فیلم از نتایج اصلي مطال

 .به عنوان یک انگیزه قوی برای سفر و بازدید از مقصد است (2022)
، لیکن جایگاه پررنگ از سابقه بیشتری برخوردار است ، هانيج  در سطح  مرتبط با گردشگری فیلم دیگر علیرغم آنکه از سوی

در پژوهشي به بررسي تاثیر  (201۹) 1آیتو و کمال به عنوان مثال شود.مطالعات مرتبط با ابعاد بازاریابي همچنان ملاحظه مي
 (2022)2اونـووار و  دیگر احمد ایاند در مطالعهرداختهپپوسترهای فیلم با محتوای بازاریابي مقصد بر نگرش مخاطبان به آنها 

بررسي اثر تصویر مقصد  (2023) و همکاران 3تاثیرات گردشگری فیلم بر تصویر ذهني مقصد را مورد بررسي قرار دادند. کابایو
از مهمترین پژوهشهای خارجي در حوزه  دیگر یکي .به عنوان یک عامل تعیین کننده در قصد سفر را مورد مطالعه قرار دادند

است. بسیاری از پژوهشگران داخلي نیز مبنای پژوهش خود را مدل  (200۶) 4گری فیلم متعلق به هادسون و ریچيگردش
وان انجام داد که عبارتند از: تاند. این مدل نشان میدهد چهار مورد فعالیت بازاریابي در مقصد ميهادسون و ریچي قرار داده

به عموم با استفاده از رسانه درباره فیلم و  رساني؛ اطلاعمسازی در یک لوکیشنکنندگان فیلم و استودیوها به فیلتشویق تهیه
فعالیتهای جنبي بازاریابي که پتانسیل  ودهند ميفعالیتهای بازاریابي که لوکیشن فیلم را پس از تهیه آن ترویج ، لوکیشن آن

 .محور را تقویت کندگردشگری فیلم
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 محاسبه حجم نمونه 13-1
سال  10ه تحلیل فیلم های اکران شده در ببا توجه گیری هدفمند استفاده خواهد شد. ها از روش نمونهگیری فیلمدر نمونه

ند، به صورت هدفمند اخیر نمونه های که براساس ادبیات تحقیق بیشترین مطالعات را در حیطه گردشگری فیلم داشته ا
 .تحقق اشباع نظری به عنوان معیار اصلي در تعیین اندازه نمونه خواهد بودانتخاب خواهند شد. 

نامشخص استفاده  به نامشخص بودن جمعیت جامعه تحقیق از فرمول کوکران برای جامعه با حجمدر سطح دوم با توجه 
، با آلفا G powerو نرم افزار  Spssمونهای مرتبط در گیری براساس آزخواهد شد. همچنین، برای بهبود نتیجه نمونه

 درصد حجم نمونه محاسبه خواهد شد. 0.05

 

 
 : ابزار گرد آوری اطلاعات 14-1

ابزار اصلي در گرآوری  به عنوانو مصاحبه با خبرگان  هافیلم تولیدهای تعیین شده و اسناد مرتبط با مطالعه آرشیوی فیلم
 ها تعیین شده است.داده

 

 
 روش تجزيه وتحليل اطلاعات: 15-1

و  تحلیل مضمونهای گردآوری شده، طراحي شده است و در تحلیل داده و کمي پژوهش پیشنهادی بر پایه طرح کیفي
 اصلي برگزیده شده است. هایبه عنوان روش ياکتشاف يعامل لیتحل

 

 

 لاتين (   به شرح زير: –ربی           ج ع -فارسی         ب –فهرست منابع وماخذ )الف 2
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 الف
 گردشـگران سـفر  گیـزهان و ادراک شـده تصویـر روی بـر. بررســي اثــرات گردشــگری فیلــم (13۹4)آزادوار، مســعود 

 .ـگاه ســمنانکارشناســي ارشــد گردشــگری، دانشـشــرقي(. پایان نامــه،  آذربایجــان: مــوردی )مطالعه

 208(: 15) 4، ی فیلماولویتبندی فعالیتهای بازاریابي گردشگر(. 13۹4) ابوالفضل، تاجزاده نمینو  مهسا، صالح دوست – 
18۹ . 

 حیهای. هشتمین کنگره فیلم ابزاری در راستای توسعه نا (.2014)لیزاده، محمد، مختاری هشي، حسین دوست، مهسا، عصالح
 .یرانسنندج: انجمن ژئوپلیتیک ا .انجمن ژئوپلیتیک ایران همدلي اقوام ایراني انسجام و اقتدار ملي

 ( 1403علیزاده، محمد؛ اروجي، حسن و کشاورز، محمد.)  فیلم گردشگری وسعهتذهني مؤثر در شناسایي و تبیین الگوهای 
 .21۹ – 22۹(: 1) 13)مور مطالعه روستای کزج شهرستان خلخال(. فصلنامه گردشگری و توسعه،  در مناطق روستایي

 مجله رونق گردشگری فیلم در ایران و موانع پیشرو تحلیل کیفي عوامل مؤثر بر(. 1400) زاده، زهرا و پناهي، نگارفرضي .
 .213 – 245(: 2) 1۶جهاني رسانه، 

 بندی ابعاد مؤثر اولویت . تحلیل محتوای فیلمهای خارج از افریقا و ساحل به منظور(13۹۶)کرباسي، پرتو و محمودی، سمیه
 .المللي گردشگری جغرافیا محیط زیست پاکدر گردشگری فیلم. دومین همایش بین

 م بــر بازدیــد از تأثیــر نوســتالژی فیلــ (.1400)موســوی نقابــي، ســیدمجتبي، مشــیری لنگــرودی، نیمــا
لعـات مدیریـت مطا(فیلـم در دنیـای تـو سـاعت چنـد اسـت؟ :مــورد مطالعــه)هــای مقاصــد گردشــگری جاذبه

 .20۹ – 1۷3(: 5۶) 1۶گردشـگری، 

 ر روی تصویر ادراکبگردشگری فیلم بررسي اثرات (. 1400)  مسعود، آزادوارو  محمدرضا، اسدی زارچ؛ محمد، نجارزاده 
 .12۷ – 1۷(: 4) 8، فصلنامه گردشگری شهری، شده مقصد و انگیزه سفر گردشگران به آذربایجان شرقي

 مدل بهینهرائـه اتبییـن و (. 13۹۹)سـاداتنعمتــي، ولــي، علیــزاده، محمــد، اروجــي، حســن و موسـوی، سمیه   ٔ 
(  اســتان تهــران مــورد مطالعــه: روســتای ســولقانتوسـعه گردشگری روستایي ) و توریسـم فیلـم بیـن روابـط
 .10۹ – 128(: 33) ۹گردشگری،  ریــزی و توســعهبرنامه
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 برنامه زمانی اجرای پژوهش:

 زمان پايان آغاززمان  عنوان فعاليت

  1403هفته دوم آذر 1403هفته سوم آبان  بررسي ادبیات و طراحي چارچوب تحلیلي 

 1403بهمن دومهفته  1403هفته سوم آذر هادادهگردآوری و تحلیل  

 1403اسفند  دومهفته  1403بهمن  سومهفته  گیریبحث و نتیجه 
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 تيم پژوهشی طرح:اعضای 

 )ساعت(مدت زمان همکاری نوع تخصص مدرک و رشته تحصیلي نام و نام خانوادگي

 فرانک رنجبر متعلق 1
دکتری مدیریت دولتي و کارشناسي 

 ریزی توسعه گردشگریارشد برنامه
ریزی توسعه برنامه

 گردشگری
 ساعت 350

 ساعت 350  ریزی گردشگریبرنامه دکتری جغرافیاپسا  نسرین کاظمي 2

 ساعت 50 سینما و گردشگری معماری -دکتری  سید محمد بهشتي 3

 

 

5 

 هزينه اجرای طرح:

 جمع فی تعداد  عنوان 

 ریال 800000000 400000000 2 مجری - روی انسانينی

 ریال 100000000 100000000 1 شاورم -روی انساني نی

 ریال 100000000 2000000 بار 50 حمل و نقل

 ریال 150000000 150000000 1 تحلیل آماری ـ نرم افزاری

 ریال 100000000 100000000 1 ویراستاری

 ریال 150000000 1500000 مورد 10بیشتر از  ..(.خرید منابع )فیلم، کتاب، مقاله و 

 ریال 100000000 1000000 مورد 10بیشتر از  چاپ و تکثیر

 ریال 150000000 ـ ـ جمع کل

 
 


